Enrique Lucini, Creatividad en accion
|

Enrique Lucini desplicga creativi-
dad. Muestra una energia desbor-
dante, una confianza darividente
en su capacidad v la de sus socios,
un empuje que es el necesario en
estos momentos inciertos. Para
Lucini ¥ sus comparieros de viaje,
Manuel Osome e Inmaculada

Diaz, no hay incertidumbre. Sélo
una certeza: han encontrade un
negoeio al que dedican todo su
afin porque saben que les ofrece
una oportunidad como pocas se
presentan en lavida, Las iniciativas
de Lucini, "hotelesymas.com” ¥
“canariasatuaire.com” son pro-
ducto de la creacidn que resulta
de la combinacién de experiencia
v osadia.

Enrique ha sido director de hotel y ca-
dena hotelera, profesor de Tursmo;
su mente fecunda, su verbao inguista,
5U accidn permanents revelan que en
&l se encama un emprendedor. Su
encuentro con Manuel fue providen-
cial: se conockeron en la Escuel de
Tursmo de Santa Cruz, Enrique, pro-
fesor y Manuel, alumno, Durante anos
52 han seguido b pista, coincidiendo
o intentando coincidir en alguna act-
vidad profesional. Después de varias
expenencias en ki Penin-
sula  dirgiendo  hoteles,
Enrique decidid a regresar
a Tenerfe, tras diez afos
de ausencia, donde traba-
i3 como asesor desde ELS
Consultors, consultor tu-
nstica propia.

Las casualidades, que los
mds perspicaces  reco-
nocen que no son taks,
violvid a unir a estos dos
complices en la aventura
que dirgen conjuntamen-
te. Unaamiga de Enrique le
propuso comparti esfuer-
Zos en una paquena idea que
fimalmente, tras b visidn de |3 opor-
tunidad ¥ la ampliacidn del provecta,
a ella le parecid grande v, oira casua-
lidad: Enrique expuso la ides en un
pregma de elevisiin, Una llamada
de tekfono de Manuel cemd el nuda
inicial: despues de un largo cafe, el
excelente asesoramiento, impagable,
de b Camara de Comercio y bastante
papeko’, estaba constituida b socie-

Ervique Lucini con su socio Maruel Osormo

dad: Catanet ssi, 5.1 Las iniciales dan
el perfil de la actividad de b empresa:
sociedad de servicics de informacidn,

Con su experiencia en el mundo del
turisma, Lucini y Osomo s han intro-
ducidocon el producto que mejor do-
minan en Internet, donde la economia
siue creciendo, v en b ed estin con
hotelesymas.com y  canariasatuaire.
com. La pAmer iniciativa &5 un “me-
tabuscador”, uno de los mis potentes

y rapidos de la red. En el servidor, &l
clients de los servicios tunstioos con-
sieue a traves de una sob pagina web
todo lo que busca: aviones, coches de
alquiler, hateles, excursiones, todo ko
que el usuario necesite para sus vaca-
ciones lo encuentra en hoteksymas,
com en un sobo click, en una sola
pantall, ahomando al wsuwaric una
navegacion incierta por Intemet. Este
metabuscador ofrece siempre la me-

jor tarifa disponible buscando y com-
parando en los diez portales de viajes
de mayor prestigio. El usuario escoge
la que quier v entonces establece un
vinculo directo con el prestador del
servicio: compania aérea, hotekera...

A los vigjeros, el portal ks ofrece b
oportunidad de ahomar dinero con b
sekeccion de la mejor oferta disponi-
ble v a bs empresas wristicas les leva
clientes que de otra forma no habrian
llegadi hasta ellos.

Canariasatuaie.com s
una azencia online espe-
ciglizada  exclusivaments
en el destino Canarias, su
elemento  diferenciador.
Desde esta pagina s pue-
den organizar viajes a b
carta, con una sekeccion
de mis de mil estable-
cimientos e incluyendo
“todos los productos de
ocio”:  restaurantes, es-
pectaculos,  actividades
deportivas, infantiles, en
fin, todo o que busque el
viak o,

“En una tierra como la nuestra, don-
de el tejido indusirial es mas bien
escaso, |3 tecnologia e internet se
convierten en wn espaco  donde
la insularidad, la distancia, el ais-
lamiento ¥ la logistica, pierden su
efecto negalivo, convirtiéndose en
una oporiunidad de desarrollo muy
potente”, afirma Lucini.
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